6B

LaPrensa Panama, martes 28 de diciembre de 2021

MARTES

FINANCIERO

La Prensa — edicion N° 2,010 — Editora Yolanda Sandoval

TECNOLOGIA

EIABC delosactivos
digitalesNFT,como
llave de inversion

E .E
wom
L]

Escaneaeste cddigo paraverla

ediciéndigital completa.

ARTE

www.martesfinanciero.com/

Vivirt

CiscoMerelysuexpo
LaMaquinadel Flow

|ritmo que marca
laindustrialogistica

El quiebre de la cadena de suministro, dejo en evidencia la necesidad de
reforzar las operaciones que agregan valor a la carga mas cerca de los clientes.

Panama debe promoverse como un centro de manufactura para agregar valor ala carga.

Reyna Katiuska Hernandez
katiuska.hernandez@prensa.com
E ta’ que este afio fractu-

r6 alas cadenas de su-
ministro globales con caida
de los inventarios, conges-
tionamientoyel cierre de al-
gunos puertos por brotes de
la Covid-19, la industria lo-
gistica panamefia no se de-
tuvo.

“Quedoenevidenciael po-
der de ser un hub conectado
con la regién para dar una
rapida respuesta a los clien-
tes y atender los mercados a

tiempo’, resalta el presiden-
te del Consejo Empresarial

nmediode ‘latormen-

Logistico, Alberto Lopez
Tom.

Ahora con Omicron, las
perspectivas parecen incier-
tas, pero el empresario sefia-
la que en general hay una
mayor dinamica de consu-
mo y actividad econémica
global quebeneficiaalaacti-
vidad logistica y portuaria
enelpaispara2022,altiem-
PO que siguen vigentes nue-
vas oportunidades de nego-
cios.

El eje central de este éxito
esel Canal, con el soporte de
los puertos, los operadores
logisticos y el transporte de
carga maritimo, aéreo, te-
rrestreyferroviario.

Lopez sostiene que es mo-
mento para reforzar la pro-
mocién del paisy atraer em-
presas de manufactura lige-
ra, que agreguen valor a la
mercancia, e industrias que
participen en la cadena de
suministro, en elmarcodela
Ley de Empresas Manufac-
tureras ~ Multinacionales
(EMMA)ylaLeyde Deposi-
tos Aduaneros Logisticos.

Menciona, igualmente,
enfocar la atencion en mer-
cados como Centroameérica,
quetiene casi 50 millones de
consumidores. Con las faci-
lidades del transporte te-
rrestre se puede distribuirlo
que llegue en transbordo a

Alexander Arosemena-LP

Panamahaciaesos paises.

Digitalizacion

Para Jorge Barnett, direc-
tor general de Georgia Tech
Panama4, es fundamental di-
versificar la economia, for-
talecer las cadenas agroex-
portadoras y de otros secto-
res, que puedanbeneficiarse
de la plataforma logistica
para agregar valor y conec-
tarconlacadenadesuminis-
troqueyaatiendeel pais.

“Esto se hace con digitali-
zacion, procesos mas expe-
ditos ylogrando que el costo
por transaccion, tanto para
un agente local como inter-
nacional,seamasbajo”.

Necesitamos crear una
cultura de pais logistico, y
que la gente entienda la
importancia del sector”.

Alberto Lépez Tom,
presidente de COEL.

Hay que invertir en el re-
curso humano, para que
cuando se haga la trans-
formacion digital, ya exis-
tala primera transforma-
cion, lade la gente”.
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Jorge Barnett, director de
Georgia Tech Panama.

Barnett también coincide
con el presidente de COEL,
en que el pais puede atraer a
empresas que con manufac-
turaliviana agreguenvalora
la cadena de suministro en
procesos como el empacado
y la adaptacion o personali-
zacion (customize) de los
productos para luego reex-
portarydistribuir.

Ademas refiere que al
acentuarse el comercio elec-
tronico, se crea una deman-
da sobre el sector logistico
local incluyendo el trans-
porte de ultima milla, que
también genera nuevos ne-
gocios.

Luis Carlos Motta, CEO de
la empresa J. Cain & Co, re-
fiere que el paisdebeaprove-

El hub logistico paname-
fo, es una alternativa pa-
ramitigar los riesgos en
la cadena de suministro”.

Luis Carlos Motta, CEO de la
empresa J. Cain & Co.

charel boomdel comercioen
linea, mejorando la oferta,
dando mayor agilidad a esa
cadenadesuministro,yaba-
ratandolos costosdeenvios.

Motta también ve en el
‘nearshoring’una fuente de
crecimiento para que las
multinacionales sigan tra-
yendo su inventario al pais y
desde aquile agreguen valor
para distribuir a la region.
“Panama ofrece la posibili-
dad de consolidar produc-
ci6n global en un punto es-
tratégico cercadelos merca-
dos donde hay demanda’,
apunta Motta.

Tanto BarnettcomoMotta
y el presidente de Coel men-
cionan que otra tendencia
en 2022, sera la generacion,
captura, procesamiento y
analisis de datos dentro de
los procesos logisticos para
sermas eficientes. Seguirala
digitalizacion y automatiza-
ci6n de los servicios. Ade-
mas, persisteel retode mejo-
rarlaeducacionyconectarla
con las necesidades de capi-
tal humano que tiene la in-
dustriaenlaeradigital.
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Unengranaje imparable

Los ultimos dos aios han dejado lecciones muy valiosas para el sector logistico

local, que ha demostrado su fortaleza en medio de la pandemia.

Lavoz calificada

Jorge E. Townshend Camazon
Gerente de servicios de asesoria en Operaciones

de KPMG en Panama

unaplataformaintegradaqueseha
sabidomanteneral serviciodel co-
mercioydelasoperacionesglobalesde

P anamadebeserreconocidacomo

sectorestan diversos comolosonelfar-
macéutico, cuidadosdelasalud, moda,

joyeria, textiles, equipos electronicosy
dandopasosparaconvertirseenun hub
detelecomunicacionesydecomercio
electronicoparalaregion.

Losactores queaquioperanyquebrin-

dansoportealascadenasdesuministro
globaleslohansabido demostrar duran-
teestos casi dosanosde pandemia, don-
deenlosmomentos de mayorrestric-
ciénylimitacion, esteimportanteen-
granajenohadejadodeoperar,apesar

Decaraal 2022, atin se observaqueexiste
espacioparadesarrollarymejorarlas ca-
pacidadesoperativasde empresas que dan
soportealosservicioslogisticoslocales.
Otrodelosdesafios, eslanecesidad inmi-

nentedeirconstruyendoyformalizando

capacidadesorientadasalatransforma-
ciéndigital delosactoreslogisticoslocales.

Anuestromejorentender,lasempresas

cio.

quedanformaalaactividad enelsectorlo-
gisticopanameno, requieren prestar aten-
cidnalosiguiente:

* Sacarmejor provechodelosdatos para
mejorarsus competenciasyrobustecerlos
procesosdetomadedecision.
Evaluarlanecesidad dereconfigurarmo-
delosdenegocio.

e Invertirenlafuerzalaboral, trabajando
enunbalance entre competenciastécni-
casyblandasalineadasalasestrategiasy
necesidadesdetransformacién del nego-

*Estarmascercadelared de proveedoresy
reconocer eidentificar alianzas alternati-

vasque permitan sostenery/o potenciarla

propuestadevalor.

delasinterrupcioneslogisticas quese

hanexperimentado, derivadasdelos
cierresdepuertosyaeropuertosen Asia,
EuropayEstados Unidos, asicomola
volatilidad enlos costoslogisticos.

transformando.

Eléxitode cadaempresadependeradela
capacidad deanticipar, reaccionarde for-
mamuy agily conectadaaun propdsito
quecomo paisdebemosirsosteniendoy



